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A Excelentissima Senhora Presidente da Comissao Permanente de Licitagcdo Do
SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM DO COOPERATIVISMO NO ESTADO DE
GOIAS - SESCOOP/GO

CONCORRENCIA No 01/2020
Tipo de Licitagdo: TECNICA E PRECO

NETMIDIA COMUNICAGAO E MARKETING
LTDA., pessoa juridica de direito privado, sociedade por quotas de
responsabilidade limitada, inscrita no CNPJ(MF) sob o n.

_ e com registro na Junta Comercial do Estado
de Goias sob o n._ com sede a Rua Doutor Olinto

Manso Pereira, Qd. F15, Lt. 78, n. 594, Setor Sul, CEP:
74.083-070, em Goiania —Go, qualificada nos autos do processo
administrativo da Concorréncia, processo em epigrafe, em curso
perante esta Douta Comiss@o Pemanente de Licitacao (CPL), via
de seu representante legal, FLAVIO THADEU WERNECK

CAMARA, portador da Cédula de identidade n. [N
e inscrito no CPF _tendo em vista irresignagao da

decisdo da Ata da de Julgamento, vem, mui respeitosamente, a
ilustre presengca de Vossa Exceléncia apresentar RECURSO
ADMINISTRATIVO em desfavor da licitante CASA BRASIL
COMUNICACAO ESTRATEGICA LTDA, 1a colocada com
pontuacdo no Plano de Comunicagdo de 97,8 (noventa e sete

virgula oito).
DO PRESSSUPOTOS OBJETIVOS RECURSAIS @
Rua 94, N” 594, Setor Sul - Goiania-GO. i62) 3212 1009

CEP: 74.083-105
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O presente recurso € proprio, nos terhos do Edital da Concorréncia em ahrego e
Resolucdo Sescoop No 850/2012 do Regulamento de Licitagao e Contratos do Servico
Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo que dispde sobre as normas gerais para
licitacdo e contratagdo pela administracdo de servigos de publicidade prestados por

intermédio de agéncias de propaganda.

O mesmo é apresentado no prazo legal de cinco dias uteis, tendo o resultado

sido divuigado, conforme consta na Ata da 2a Sesséo datada em 21/09/2020 .

O presente recurso é interposto mediante EFEITO SUSPENSIVO, o que de ja
REQUER, nos termos do Edital.

Nesta oportunidade, o recurso é dirigido @ Comissdo Permanente de Licitagao,
designada pela Portaria no 23 de 20 de agosto de 2020, da Subcomisséo Técnica
Especial de Licitagdo designada pela Portaria no 25 de 20 de agosto de 2020 e de sua
Assessoria Juridica designada pela Portaria no 08, de 11 de maio de 2018, na forma do
Regulamento de Licitagdes e Contratos do Sescoop, aprovado pela Resolugdo no 850,
de 28 de fevereiro de 2012, por intermédio desta Presidéncia, a qual cabe o juizo de
retratacdo, nos termos do Edital, podendo reconsiderar-se da decisao, ou caso

contrario, que facga subir a Instédncia Administrativa ad quem.

Assim, desde ja, a recorrente requer seja 0 mesmo recebido, conhecido e
admitido, para analise e exercicio do juizo de retratagdo ou encaminhamento a

Instancia Superior.
DAS RAZOES RECURSAIS:

1. DA PRELIMINAR:

No ultimo dia 21 de setembro p.p., apés os entraves burocraticos, os
membros da douta CPL da SESCOOQP tornou publico o julgamento geral das propostas
técnicas da Concorréncia No 001/2020, para fins de avaliagdo e afericdo de cada

7

licitante, com identificacdo das agéncias.

Rua 94, N"” 594, Setor Sul - Goidnia-GO. t62) 3212 1009
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Segundo a classificacao final apresentada pela douta CPL, Primeira
colocada: Casa Brasil Comunicacao Estratégica Ltda com 97,8 pontos; Segunda
colocada: Netmidia Comunicacao e Marketing Ltda com 92,2 pontos; Terceira
Colocada: Cannes Publicidade Ltda com 80,1 pontos e Quarta Colocada: Stylus

Propaganda e Consultoria Eireli com 71,4 pontos.

A presente preliminar visa a desclassificacdo da Recorrida, em virtude de
clara e evidente descumprimento das clausulas do Edital e apresentou na sua proposta
técnica - Plano de Midia, valores diferentes das tabelas de 3 radios, nao atendendo o
item 7.1.2.2.4.1. A Licitante apresentara também simulagédo de plano de distribui¢do, no
qual identificara todas as pecas e ou materiais destinados a veiculacéo, exposicdo ou
distribuig&o.
7.1.2.2.4.2. Todas as pegas e material que integrarem a relagdo prevista na Ideia

Criativa deverdo constar dessa simulagdo, contendo um resumo geral com informagdes
no minimo sobre:

«  h) Nessa simulagéo:

I. Os pregos das insercbes em veiculos de comunicacdo devem ser os de

tabela cheia. vigentes n e publicacdo do Avis icitacdo:

II. Deve ser desconsiderado o repasse de desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680/1965;

[1I. Devem ser desconsiderados os cusfos infernos e os honorarios sobre
todos os servigos de fornecedores;

IV.
e também no ANEXO /| (CONCORRENCIA No 01/2020) BRIEFING
menciona o texto "Para a campanha proposta pelas licitantes, sera
destinada a verba hipotética de R$ 300.000,00 (irezentos mil reais). No
plano de midia simulado devem ser considerados os valores “cheios” de
tabela dos veiculos (sem o desconto- padrdo e sem quaisquer outros
descontos).”
Rua 94. N° 594, Setor Sul - Goiania-GO. (62; 3212 1009

CEP: 74.083-105.
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VEJAMOS AS DIFERENCAS ENTRE AS TABELAS DOS VEICULOS E
DA PROPOSTA DA RECORRIDA:

1 . RADIO LIDER - RIO VERDE - VALOR TABELA DO ROTATIVO = R$ 40,50 (NAAP
pagina 17 da Plano esta R$ 35,20)

2 - RADIO SUCESSO CATALAO - VALOR TABELA DO ROTATIVO = R$ 18,00. (NAAP
pagina 19 da Plano esta R$ 30,00)

3 . RADIO SUCESSO JATAI - VALOR TABELA DO ROTATIVO = R$ 20,00. (NA AP
pagina 20 do Plano esta R$ 30,00)

(TABELAS e APs ANEXAS)

Portanto, comprovada a apresentacdo das tabelas e planilhas que estdo em
desacordo com o Edital, fica a empresa Recorrida passivel de desclassificagao sumaria
nos termos do Edital e da legislacdo acima ditada, pelo que desde ja, requer, em

preliminar.

2. DO MERITO RECURSAL - REFORMA DAS NOTAS DE AVALIACOES
DOS PREREQUESITOS:

Em que pese o douto e vasto conhecimento dos membros da CPL, na
avaliacdo e julgamento das propostas dos temas de Plano de Comunicacao Publicitaria,
a Recorrente provara, objetivamente que, a Campanha Publicitaria da Recorrida néo
atende integralmente o OBJETO e requisitos do Edital, do Anexo i Briefing, ipsis literis:

5. Problema de comunicag¢éao

Apesar dos esforgos de comunicagdo e marketing do SESCOOP/GO para disseminar a
cultura cooperativista e promover a conscientizagdo dos valores e dos principios do
cooperativismo, a relevéncia desse modelo de negécio ainda é pouco reconhecida

ou incompreendida pela sociedade em geral.

Rua 94. N® 594, Setor Sul - Goiania-GO. 16213212 1009
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As percepgbes sobre o que é o cooperativismo sdo bastante difusas. Ndo raras as
vezes, o0 cooperativismo & confundido com associativismo, com filantropia, iniciativas
solidarias ou até mesmo com trabalho voluntario. Embora a cultura cooperativista
inclua iniciativas que valorizam o bem da coletividade, é imprescindivel que se
compreenda que o cooperativismo é um modelo de negécio sustentavel que se baseia
no empreendedorismo social. Dessa forma, o cooperativismo promove o
desenvolvimento socioeconémico, gerando ocupag¢do para oS cooperados e
movimentando a economia local.

Além disso, uma cooperativa traz beneficios para 0s cooperados que atuam para
alcancgar beneficios comuns, mas resulta também em ganhos para toda a comunidade.
E que, por ndo visar lucro, em geral, os produtos e servigos de uma cooperativa sdo
ofertados a pregos mais acessiveis do que a média de mercado.

No contexto atual, em que o mundo todo mantém as atengées voltadas para o combate
ao Coronavirus, o SESCOOP/GO busca se posicionar como apoio fundamental para o
segmento de cooperativas, evidenciando o cuidado essencial com a sustentabilidade
dos negécios cooperativistas e dos cooperados.

Ha que se ter um posicionamento da marca nesse periodo em que a pandemia assusta
nédo apenas pela morte de milhares de CPF, mas também pelo nimero ainda incerto,
porém expressivo, de CNPJ que encerram as atividades por falta de condigbes de se
manter ativo.

E papel do SESCOOP/GQ apoiar as cooperativas, em especial, nesse momento de
crise. N&o se vislumbra ainda o fim da pandemia no Brasil, mas ha como buscar formas
de minimizar os danos para o setor produtivo, em especial aqueles baseados no
empreendedorismo social, como é o caso das cooperativas.

ao lado das coooerat;vas de maneira_a_apoia- Ias efet:vamente com .orodutos

capacrtacoes e_orientacbes sobre como enfrentar e sunerar as dificuldades atuais e
mo rar m jCil

Para subsidiar as licitantes no planejamento de suas propostas de campanha, adota-se
aqui o sequinte cenario:

*  Agosto/2020: apice da crise econémica decorrente da pandemia
«  Outubro/2020: abertura plena do comércio em todo o Brasil
»  Dezembro/2020: escassez de recursos financeiros por parte do consumidor

*  Janeiro/2021: expectativas de retomada da economia

Rua 94, N° 594, Setor Sul - Goidnia-GO. t62) 3212 1009
CEP: 74.083-105.
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A ASCOM espera que as licitantes desenvolvam a analise do problema de
comunicagdo, estabelecam uma estratégia de comunicagao publicitaria, apresentem
uma campanha publicitaria criativa e inovadora e indiquem 0s melhores caminhos de
midia, levando em consideragdo todo o cenério (simulado) em que a campanha, 0s
segmentos de ptblico e 0 SESCOOP/GO estardo inseridos.

Percebe-se, ainda, a necessidade de potencializar a utilizagdo dos canais proprios de
comunicagdo, bem como ampliar a presenga da marca em midias, até entdo pouco
utilizadas pela entidade para propagar as suas estratégias e se relacionar com 0S seus
publicos.

6. Objetivos de comunicacao

Desenvolver e implementar uma estratégia de comunicagdo capaz de evidenciar a
relevancia do cooperativismo para a sociedade e a importancia de dar prioridade aos
produtos de cooperativas no momento da compra. Nesse aspecto, busca-se
conscientizar o consumidor sobre os beneficios tanto para ele como para a comunidade
quando se escolhe comprar produtos e servigos de uma cooperativa local. Em linhas
gerais, o intuito é engajar a sociedade no pensamento cooperativista para que 0
cooperativismo seja percebido claramente como um modelo de empreendedorismo
social imprescindivel para a retomada da economia de forma sustentavel.

Ainda nessa dire¢do é preciso fortalecer o posicionamento do SESCOOP/GO como
entidade fundamental no apoio ao cooperativismo goiano e como principal aliado das
cooperativas e dos cooperados na superagéo da crise decorrente da pandemia.

VEJAMOS:

A - na estratégia de comunicagdo, em "O QUE DIZER", eles dividem a
mensagem estratégica em duas vias:

1 - O COOPERATIVISMO SENDO FUNDAMENTAL PARA A RETOMADA DA
ECONOMIA

2 . RELEVANCIA DO SESCOOP COMO INCENTIVADOR DO
COOPERATIVISMO, E APOIADOR DAS COOPERATIVAS, COOPERADOS E
PARCEIROS NO ENFRENTAMENTO DA CRISE.

Neste ponto, que é o principal de argumentagao na defesa da estratégia de
comunicagao, eles:

Rua 94. N” 594, Setor Sul - Goiania-GO. 162} 3212 1009
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- deixam de evidenciar a universalidade do papel e atuagdo do SESCOOP, e a
abrangéncia de seus efeitos;

- mostram foco 100% na crise, ignorando o problema de compreensdo do
significado do cooperativismo, que antecede e provavelmente sucedera a
pandemia;

- evidenciam a importancia da compra de produtos de cooperativas como forma
de fortalecer a economia, falando de sustentabilidade, mas nao abordam
questoes fundamentais para "o todo"” da vida dos cidadaos,
especialmente neste contexto de fragilidade da comunidade, como o acesso
a salde e ao crédito que se da atraves do cooperativismo, tampouco
mencionam a educacgao/formacgao/capacitagao (oferecida pelo SESCOOP e
pelo universo do cooperativismo), que serve ndo somente como fomentador
de conhecimento e desenvolvimento, mas sobretudo como promotor de satde
psicoldgica.

Conclusédo: deixam de expor, neste que o Unico ponto para argumentagao sobre
a estratégia de comunicagdo, toda a abrangéncia do cooperativismo e a
capacidade da estratégia de atingir de forma global os objetivos de comunicacao
apontados no briefing.

B - em "COMO DIZER”:

- no conceito derivado para a sociedade em geral eles focam, mais uma vez,
apenas um aspecto na relagdo de troca entre cooperativas e sociedade, com a
frase "Compre de uma cooperativa. Ganhe o melhor para o futuro"”, este
conceito derivado atrela todas as possibilidades de beneficios, de retorno para
a sociedade, exclusivamente a agcdo de compra.

- no conceito geral, e justo nele, que careceria de linguagem universal, de
capacidade para facil entendimento, a frase "UMA ESCOLHA. GRANDES
MUDANCAS passa longe de colaborar para que o problema das
interpretacdes erradas sobre cooperativas e cooperativismo seja resolvido;

- nao remete ao universo do cooperativismo ou a significados que o expliquem;

- nao tem originalidade e clareza para ser entendida instantaneamente como
algo ligado a cooperativas e a instituigdo SESCOOP; e poderia, faciimente, ser
confundida com uma frase de uma campanha politica, de caridade ou de um
produto quaiquer.

exemplos:

Rua 94, N” 594, Setor Sul - Goiania-GO, 62) 3212 1009
CEP: 74.083-105.
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- Quer tirar as manchas das roupas dos seus filhos? Sabdo Bao B&o. Uma
escolha. Grandes mudancas.

- A caridade ndo é a Unica alternativa, mas ajuda a transformar a realidade.
Casa de ldosos Vévozin. Uma escolha. Grandes mudangas.

- Goias precisa mudar. Vote 1231 - Zé Copinho. Uma escoiha. Grandes
Mudangcas. <

Conclusdo: um dos objetivos apontados no briefing é elucidar a atuagao, o
alcance e a abrangéncia dos beneficios do cooperativismo para toda a
sociedade, pois apesar de todos os esforcos de comunicagao ja feitos, a
sociedade de forma geral ainda ndo sabe o seu significado; e o conceito
estratégico geral esta longe de contribuir para o alcance deste objetivo.

Pecas: podemos procurar qualquer incoeréncia (e levar alguns destes
argumentos acima para a analise delas) mas, assim, numa primeira lida,
parecem redondas, exceto por:

- no filme 30 segundos, apontado na estratégia da Casa Brasil como peca
de langamento, para tv aberta e fechada e youtube, que certamente concentra
boa parte do investimento, o conceito "UMA ESCOLHA. GRANDES
MUDANCAS" nao resolve um dos principais problemas de comunicacao,
que sdo as interpretacdes erradas sobre o que é cooperativismo. E a peca,
de forma geral, esta focada na compra de produtos, nao explorando o ciclo
virtuoso do cooperativismo.

Conclusdo - nas pecas, de modo geral, falta explorar com propriedade o ciclo
virtuoso do cooperativismo, falta vender melhor seus servigos, como crédito e
saude, falta ampliar o foco, que fica centrado na crise, deixando de trabalhar pela
solucdo do problema que precede deve suceder a crise, que € a dificuldade do
cidaddo em compreender o cooperativismo.

Destarte, com a devida vénia, merece reparo para fins de analise da
preliminar acima mencionada, bem como pelas notas praticadas pela licitante recorrida,
mediante a reforma das avaliagdes e analises de julgamento, tendo como base itens

apontados do Edital.

sotania-GOo. 162y 3212 1009
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DO REQUERIMENTO:

ANTE AO EXPOSTO, séo as presentes razdes recursais com intuito de que
sejam recebidas, admitidas e providas para, em preliminar, desclassificar sumariamente
a empresa Recorrida CASA BRASIL COMUNICACAO ESTRATEGICA LTDA, em razao
da de clara e evidente descumprimento das clausulas do Edital que apresentou na sua
proposta tecnica - Plano de Midia, valores diferentes das tabelas de 3 radios, se
vencida a preliminar, no mérito, sejam revistas as notas apresentadas pela CPL,
referente a PLANO DE COMUNICACAO, conforme as avaliagbes praticadas aos
demais concorrentes e pela falta de apresentacéo e formulacio da Proposta Técnica

em acordo com a orientacao do Anexo |l Briefing, em discordancia das regras do Edital.

A Recorrente informa que segue anexo ao presente, as Tabelas de Precos
dos Veiculos e as Autorizagbes de Publicagdes - Apps da recorrida, parte integrante
deste instrumento recursal, para fins de analise e julgamento do Recurso, tendo como

base os documentos do processo principal.

Nestes Termos, Pede e Espera Deferimento.

al 28 de Setembro de 2020.

213 g i2 Q4 setor S SOiiAni
Rua 94, N 594, Setor Sul Goiania-GQ. (62) 3212 1009
CEP: 74.083-105.
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o)
O ESTUDIO MAIS COMPLETO E MODERNO
DO SUDOESTE GOIANO

A Radio Lider 95 FM sempre inovando,
conta com um estudio moderno feito
especialmente para produzir o melhor
contetido para 0s ouvintes. Com
equipamentos de ualtima geracdo, o novo
estidio da Lider juntamente com sua
equipe de locutores comecam e terminam
o dia com wuma programagao animada,
atual e sempre atenta aos ultimos
lancamentos, do jeito que o0s ouvintes

gostam.
PERFIL DO OUVINTE SEXO
A/B 31,75% @ FEMININOG 60%
G w872 B MASCULINO 40%

? D/E 18,53%

ABRANGENCIA

Rio Verde - Santo Anténio da Barra - Jandaia - Itarua -
Cachoeira Alta - Edéia - Castelindia - Parauna - Santa Helena - Cachoeira de
Goids - Indiara - Acreina - Cagu - Aparecida do Rio Doce - Serranépolis - Joviania
- Inaciolandia - S3o José da Paraina - Sdo Simdo - Paranaiguara - Vicentinépolis
- Maurilandia - Caiapénia - Jatai - Turvelandia - Bom Jesus - Cachoeira Dourada

TABELA GERAL DE PREGOS

INDETERMINADO NOBRE DETERMINADO

24 HORAS 6h 45 19h

15~ RS 32,60 RS 41,80 R$ 4940

45" RS 62,00 RS 81,00 R$ 11240




¢ é)

Lideros
95.3

A RADIO DO CORAGAO DE RIO VERDE E
MULTIPLATAFORMA: A LIDER 95 FM ESTA
ATINGINDO CADA VEZ MAIS CORACOES

APRESENTACAO
COMERCIAL

www.lider95fm.com.br




79

® 03

VAVQ / BANIID 00 OYIYAOHIY
wIW
00°00£°¢ $8 WI0L ol Fa—

00°00E°C obi IIOLBNS .
00'005°C 6008 oLt 04104104 [0L 0L{03 {04001 oijoi| 0 OQYNIWNMZ1IaN]
OYWVIVD - id OSSIONS OIaYY

09109 - OVIVIVD

»maohwowwoohwomwcopmommoo»acnmcw
i o ol L Mod. i€ po—au_oﬂwm au—nn_*u‘nn t441¥4 4 -_.mop LL(335) Y _n.._«w apﬁoams 3 FEREARIINLNG
o18n2 " o1sno “ _ _ _ g i _no_ .@8 v 3 oYAvo0109

i 10d8 - 9

_ OLYNOL - vi3d OLVWHO: vA3d

0ZOHO¥BNLNO 0003 0707/10 oN VIONIHNOONOD WHNVINVD OVAYLON  0LNG0Yd

Ol -OIFn OYIVLIVI - W4 0SS30NS OIaYY DINJ3A 09/400083S AUNIND

ovavoliand
m 30 OVAHVZINOLNY OVOVLIOIT

19

o3 e IR e

i f




DEP sucesso

2020 Tl

HURARID ‘nssss 0S5 Z30SES Z4SSES  S6OSES

" HORARID | Zwssec  Zooses  Z30Se6  Z455e6 5 60SES

| 5IHQBI§II§8 RS 15,00 RS 1940 R$2590 RS34,90 RS 46,00

HURKRIU J15SE6  20SE6  g30SE6  S45SEG 3 60SEG

BLITZ | i%ac%s | FLASH
02 FORAS RS 150,00

PROGRAMETE-60 | TESTEMUNHAL
| RS 200,00 R$120,00

::CATALAO b4 3“3 1 '50 @
Sucesso 9923567890 RADID CATALAG F (704

AL JAO NEVES VIERA, 948 -
97 5 Bl L‘ﬁ?‘ggﬁkﬂﬁ - CAT) SﬂTﬁCﬂl{Z
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@) SUCEesSSO Radio Sucesso FM 91,5

RADIO SUCESSO COMUNICACAO EIRELI

cnpy: I

Endereco: Av Tancredo Neves, 804

Epaminondas 2 — Jatai GO CEP 75805115

E-mail: radiosucessoiatai@gamail.com Fone(64)3636-5875

HORARIO ROTATIVO
{08:00-23:56)

15 207 307 45" 80"
11,00 13,50 20,00 24,00 60,00
HORARIO NOBRE
(08:00-19:00)

15" 20" 307 45" 60"
12,00 15.00 24,00 30,00 65,00
HORARIO DETERMINADO
15" 207 30" 45" 60"
15,00 18,00 30,00 40,00 80,00
BLITZ
COM 03 ENTRADAS

02 PROMOTORAS/TENDA BALAO

UNIDADE MOVEL

02 HORAS

R$850,00

Flash

R$150,00

PROGRAMETE - 60"

i R$200,00

TESTEMUNHAL

R$50.00




